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Il made in Brescia _
accorcialacatena

Bettoni: «Accordo storico, ﬂpriino in Italia»

Claudio Andrizzi

~ Accorciare le distanze fra pro-
duzione agricola locale e con-

sumatori garantendo positive

ricadute qualitative, economi-
che e ambientali: questo, in
sintesi, il senso del progetto
«Prodotti della terra Brescia-
na» nato dalla sinergia fra
mondo agricolo (rappresenta—
to da Unione provinciale agri-
coltorie Cia) e mondo del com-
mercio alimentare con I'impe-
gno di soggetti istituzionali at-
tivi sul territorio (Ascom, Con-
- fesercenti, Consorzio Brescia
mercati). -
La novita € stata presentata

nellasede dell'Upa, presenteil -

presidente Francesco Bettoni:
con lui, ileader di Cia (Aldo Ci-
priano), Ascom (Carlo Masso-
letti), Confersercenti (Piergior-
gio Piccioli) e Consorzio Bre-
scia Mercati, Luciano Bono, ol-
tre all’'assessore comunale co-
munale alle Attivita Produtti-
ve eartigianato, Maurizio Mar-
garoli, e all’assessore regiona-
le al Commercio, Franco Nico-
1i Cristiani, che ha inserito il
progetto bresciano nel piil va-
- sto ambito del tavolo di lavoro
agroalimentare costituito cir-
ca un anno fa. L'iniziativa si
-configura come una nuova
" operazione di valorizzazione
del prodotto agricolo brescia-
no, attraverso la creazione, in
cittd e provincia, di nuovi spa-
zifinalizzati afacilitarelarepe-

Lapresentazione della nuova iniziativa nella sede dellUpa a Brescia

ribilita delle tipicita locali. -
L'ideaallabase del progetto &
di gettare un ponte fra due ca-
tegorie di «peso» nello scena-
rio economico provinciale: da
una parte 'agricoltura (con 20
milaimprese euna Plvsuperio-
re al miliardo di euro); dall’al-
tragli esercizi commerciali del
settore alimentare, che conta
2.647 esercizi di vicinato, 1.336
medie strutture di vendita,
462 ambulanti con posteggio e
183itineranti. Dueilivellidiin-
tervento previsti dal protocol-
lo d’intesa firmato ieri: innan-
zitutto si procedera con I'alle-
stimento di appositi spazi per

_lavendita diretta delle produ-

zioni «made in Bs» all'interno

dell’Ortomercato di Brescia;

in seconda battuta, verra crea-

‘ta una rete tra aziende agrico-

leenegozianti al dettaglio, con
larealizzazione diunlogo, ma-

teriali informativi, e la promo-
zione di eventi in ambito eno-
gastronomico.

«Eun a,ccordodlportatast&
rica, il primo a livello naziona-
le - ha detto Bettoni -. Final-
mente si passa dalle parole ai
fatti». Le prime vendite inizie-
rammo verso la fine di giugno:
si partird con una quarantina
di aziende agricole in una se-
rie di negozi selezionati. Previ-
sto anche un sito internet, at-
traversoil qualeiconsumatori
potranno ottenere le informa-
zioni sulle aziende e sugli eser-
cizi commerciali coinvolti,
nonché sui prodotti agroali-
mentari  commercializzati.
Nel progetto & previsto anche
il coinvolgimento dell’Istituto
Zooprofilattico: il suo compito
saraquellodivigilare su certez-
za della qualita e della prove-
nienza degli alimenti. + !



